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Editorial

Corredors mentals

El mapa dels corredors ferroviaris de mercaderies
que ha quedat dibuixat a I'Estat espanyol després de
I'aprovacié dels eixos prioritaris europeus, amb una
xarxa de 5 corredors quan a la resta d’Europa n’hi
ha 9, és una versi6 logisticomoderna del «café per a
tots». El repartiment de tasses, pero, s’ha hagut de
fer en aquest cas amb més cura i equilibri que en
anteriors ocasions. I és que el desig d’acontentar els

Cal plantejar-se reptes a escala del nus logistic en qué es
gonvertiré el nostre territori amb els corredors ferroviaris.
Es I'hora dels corredors mentals cap a Europa.

territoris i perpetuar la concepcio radial de I'Estat
s’ha hagut de conciliar amb una altra felicitat, avui
en dia molt important: la dels mercats i dels fluxos
comercials europeus, que tenen molt clar que el
Corredor Mediterrani és prioritari.

Els lobbies economics han estat els grans benefac-
tors que han permes que, de moment, I'opcié medi-
terrania continui endavant. I és també el que expli-
ca aliances institucionals inedites com la que ha
permes que Catalunya, Valencia i Murcia anessin
agafades de la ma. Més enlla de recels identitaris,
historics o politics, el poligon petroquimic de
Tarragona, la planta de SEAT de Martorell o la de
Ford d’Almussafes tenen les mateixes inquietuds en
aquesta quiestio. Hi ha molta bibliografia sobre la
influéncia perversa dels sectors economics en les
decisions politiques, pero és just també reconeéixer
quan aquesta influéncia permet que s'imposi la logi-
ca de la rendibilitat i la generaci6 de riquesa, espe-
cialment en els temps que corren.

En I'ambit territorial, pero, el mapa de «corredors
per a tots» deixa el nostre territori en una posicio pri-
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20% del cost total

Es I'aportacié aproximada de la UE a la construccié del
Corredor del Mediterrani després d’haver-lo declarat pri-
oritari. Un percentatge que deixa la ‘patata calenta’ en
mans de I'Estat espanyol. El projecte costara més de
50.000 milions d’euros.

vilegiada. Tarragona es converteix en el nus entre el
Corredor Mediterrani i el Corredor Central, un cop
abandonada la idea de perforar els Pirineus.
Estarem en el centre d’un seguit de fluxos que hem
de saber aprofitar. Els corredors no son activitat
economica en si mateixos, son mitjans i incentius.
Per tal de treure’ls profit cal que s’envoltin d’una
estructura productiva i unes xarxes empresarials que
pensin en gran. El nostre
territori  és  dinamic i
emprenedor, en molts sec-
tors. I cal que comenci a
plantejar-se reptes a escala
de les possibilitats que s’o-
briran amb aquest salt
qualitatiu en I'ambit logistic. Es I’hora dels corredors
mentals cap a Europa. Un replantejament que ha
d’anar acompanyat d’unitat i claredat d’idees des de
les institucions, per relligar tot aquest nus en benefi-
ci del territori.

Pero cal no perdre de vista que la defensa d’a-
questes inversions no ha acabat. Els calendaris cos-
ten de complir. I més amb les actuals circumstancies.
A més, el virtual futur president espanyol, Mariano
Rajoy, va dir a la Jornada Gresol del Vendrell que hi
havia tres corredors i que
s’hauria de ser «molt
cur6s» a I'hora de concre-
tar inversions. No sembla
una aposta  decidida.
Convindria no desactivar
les aliances que ens han
portat fins aqui. Els argu-
ments seran els mateixos,
pero potser caldra tornar a
convencer després d’haver
vengut. m

Dani Revenga

Director

En veu alta
El valor del capital huma

Un gran factor de competi-
tivitat per un territori és el seu
capital huma. El mercat
necessita investigadors, cienti-
fics, emprenedors i educadors
que siguin competitius i, per
aconseguir-ho, sha de buscar
l'excel-léncia en el seu recor-
regut académic. Catalunya ja
en va ser un exemple durant
els segles XIX i XX. En aquell
moment, l'escola catalana va
sortir de les aules i va entrar a
la practica de la formacié6 pro-
fessional. Es va acostar a la
societat, es va plantejar pro-
blemes i els va resoldre, i es va
iniciar en la investigacié men-
tre sanava allunyant de la
memoritzacio. La modernitza-
ci6 economica de Catalunya,
considerada  "la  fabrica
d'Espanya’, va ser, en part, la
conseqiéncia d'un sistema
educatiu modern i actualitzat.

En aquests temps de globa-
litzacio, els territoris que vul-
guin ser atractius per als inver-
sors necessiten formar perso-
nes preparades i de ment
oberta en aquest escenari
internacional. Catalunya pos-
seeix un model exemplar
d'ensenyament postuniversita-

riiales prestigioses escoles de
negocis catalanes hi fan cap
alumnes dels paisos més des-
tacats. Per que no promovem
la mateixa qualitat en tots els
nivells educatius? Aquest és el
buit que pretén omplir
I'Escola Internacional del
Camp de Tarragona, que
tindra l'anglés com a llengua
vehicular i buscara 'excel-1én-
cia i l'eficacia de la formacio,
amb un sistema educatiu que
es fonamenta en la internacio-
nalitzacio, 1'Gs de les noves tec-
nologies, el compromis amb
la comunitat i la sostenibilitat.
Un projecte que no té anim
de lucre i que emana de la
societat civil del Camp de
Tarragona, tot esperant que
contribueixi a I'equilibri terri-
torial i aporti un valor afegit al
futur de les nostres comar-
ques, al pais i a la seva gent. m

Josep Maria Bach

President Fundaci6é Escola Internacional del Camp
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NOTA

D’acord amb el que s'estableix a la Llei Orgénica 15/1999, de 13 de
desembre, de Protecci6 de Dades de Caracter Personal, i comuniquem que
les dades, que ha tingut I'amabilitat de facilitarnos, han estat incorporades
i seran tractades en un fitxer automatitzat «Subscriptors», per tal de gestio-
nar adequadament la relacio existent. Les dades son confidencials i d'ts
exclusiu pel Responsable del Fitxer, Bonaimatge SL, amb domicili al carrer
llles Medes 6-10, 43206 Reus. Alhora, el fem sabedor del dret d’accés, rec-
tificacio, cancel-lacié i oposicio respecte de les dades que consten en
aquest fitxer en els termes establerts per la legislacio vigent.




